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Uberwiltigender Erfolg einer neuartigen
Chat-Plattform fur Junge

Das von Orange im Oktober 2001 lancierte virtuelle ,,Habbo Hotel“ (www.habbohotel.ch)
ist eine neuartige Internet-Chat-Plattform fiir Jugendliche, die nach nur 6 Monaten iiber
100'000 registrierte ,,Bewohnerinnen® zahlt — und dies mit einem grossen Wettbewerb
feiert. Die Plattform erhilt pro Woche liber 30'000 Besuche. Rund 50% der Benutzer sind
Jugendliche zwischen 14 und 18 Jahren.

Das neuartige Chatforum fir die Cyber-Jugend ist ein trendiger Treffpunkt in Form eines
virtuellen Hotels, das Uber alles verfligt, was zu einem richtigen Hotel gehort. In der virtuellen
Umwelt des Habbo Hotels kann jeder seine eigenen Fantasien verwirklichen. Es gibt 6ffentliche
Raume, die allen Gasten zuganglich sind, sowie private Raume, welche vom Zimmerbesitzer
nur fir seine Freunde geoffnet werden kdnnen.

Chatforum fiir Individualisten

Jeder Gast kreiert nach seiner Registration im Habbo Hotel seine eigene virtuelle ldentitat,
seinen personlichen Habbo. Jeder Habbo hat einen Namen und ein individuelles Aussehen —
man wahlt Frisur, Kleidungsstiicke und Accessoires — und kommuniziert mit den anderen
Hotelgasten.

Offentliche und private Riume

In den o6ffentlichen Raumen, der ,Skylight Lobby*, im ,Chromide Club“ mit Tanzflache, wo sich
die Habbos selbst als DJ betatigen kénnen, in den Bars, Spielsalons, dem OrangeCinema oder
im beliebtesten Raum Uberhaupt, dem Lido-Schwimmbad, begegnen sich die Figuren, lernen
sich kennen und bauen ihre sozialen Kontakte auf. Da hinter den virtuellen Figuren Menschen
aus Fleisch und Blut stehen, fiihren die virtuellen Kontakte zwischen den Spielern mitunter auch
zu Treffen und Beziehungen im echten Leben.

Jeder Habbo hat die Méglichkeit ein Privatzimmer mit Mdbeln und allen mdglichen
Einrichtungsgegenstanden nach seinem eigenen Geschmack einzurichten. Dazu steht ein
Katalog zur Verfugung, der fur jeden Geschmack etwas bietet.

Kommunizieren wie im echten Leben

Nebst der Chat-Funktion erlaubt die Plattform, Gber die so genannte Habbo-Konsole
Nachrichten zu tUbermitteln, E-Mails zu versenden, Freunde zu treffen und neue Leute kennen
zu lernen.

Zum Schutz der Jugendlichen und um groben Unfug zu verhindern, wird Habbo moderiert, d.h.
Aufpasser haben die Aufgabe, die Habbos zu schiitzen und im Falle von Problemen zu
vermitteln oder einzugreifen. Fihlt sich jemand bedrangt, kann er einen Alarm ausldsen. Im
Extremfall, zum Beispiel bei unflatigen Beschimpfungen, kdnnen renitente Gaste aus dem
virtuellen Hotel ausgeschlossen werden. Zudem hat Orange einen ,Anstandsfilter” eingebaut,
der gewisse Kraftausdriicke, Beschimpfungen oder unflatige Worter durch den Begriff ,Bobba“
ersetzt.
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Auch im virtuellen Hotel braucht es etwas Kleingeld

Die Nutzung der 6ffentlichen Raume ist kostenlos. Hingegen ist die Einrichtung eines privaten
Raumes, d.h. der Erwerb von virtuellen Mdbeln und Gegenstanden, mit der Habbo-Wahrung,
den so genannten Credits, zu bezahlen. Credits kdnnen per Kreditkarte, per Anruf auf die
Nummer 0900 700 800 oder per SMS (Benutzername an Kurznummer 4205 fir 5 Credits oder
4210 fur 10 Credits) erworben werden. Diese werden dann der monatlichen Telefonrechung
belastet. Ein Credit entspricht 20 Rappen; wer ein persdnliches Zimmer vollstandig und luxurios
einrichten will, bendtigt dazu etwa 50 bis 100 Credits, als CHF 10.- bis CHF 20.-,.

Im Laufe der letzten sechs Monate wurden regelmassig Feste gefeiert und spezielle Aktionen
angeboten. So wurden beispielsweise virtuelle Hochzeiten mit einem Habbo-Pfarrer ,
Schoénheitswettbewerbe oder Talkshows durchgefiihrt. Zu Weihnachten, Valentinstag oder
Ostern kdnnen sich die Habbos oder ihre virtuellen Freunde mit entsprechenden Artikeln oder
Geschenken aus Themen-Katalog erfreuen.

Vom 13. bis27. Mai kdnnen registrierte Habbo-Benutzer an einem Wettbewerb teilnehmen. Es
werden 1000 x 100 Credits (CHF 20.-) verlost. Die Teilnehmer brauchen nur das
Wettbewerbsformular auf der Homepage auszufillen und abzuschicken. Die Teilnahme am
Wettbewerb wird mit einem Antwort-E-Mail bestatigt.

Hinweis an die Redaktion: Falls Sie das Habbo Hotel in einem persénlichen Test kennen lernen
moéchten, werden wir lhnen gerne einen kostenlosen Test-Account inkl. Credits zur Verfiigung
stellen.
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